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	 การเปล่ียนแปลงทางดิจิทัลในช่วงเวลาที่ผ่าน
มาส่งผลกระทบอย่างยิ่งต่อการเปลี่ยนแปลงทาง
สงัคม	 และก�าลงัจะพลิกโฉมอนาคตโลกของเรา	 บาง
ธุรกิจได้รับผลกระทบอย่างรุนแรง	 หลายคนจงึมอง
การเปลี่ยนแปลงทางดิจิทัลไปในทิศทางท�าลายล้าง	 ใน
ขณะที่มีธุรกิจอีกไม่น้อยที่ได้รับประโยชน์ในเชิงบวกและ
มองเห็นเป็นความท้าทายที่น่าสนใจเพราะการปล่ียน
แปลงครั้งนี้จะท�าให้เกิดการพัฒนา	 ขับเคลื่อนโลกไปสู่
อีกยุคหนึง่ในหน้าประวัติศาสตร์

	 ด้วยความรวดเร็วของการส่งผ่านข้อมูลผ่าน
ระบบดิจิทัล		จงึส่งผลให้พฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนไป				
สินค้าต้องมีคุณภาพดีที่สุด	เป็นการแสดงความจริงใจ
ที่สุด		และตอบสนองความต้องการรวดเร็วที่สุด			สิง่
เหล่านี้คือปัจจัยแห่งการผลักดันให้อิชิตันเร ่งขับ
เคลื่อนไปในทิศทางใหม่	ๆ	 โดยเราเลือกที่จะเป็นองค์กร
โปร่งใสตรวจสอบได้	ทั้งแนวคิด	กระบวนการผลิต	ไป
จนถงึตัวผลิตภัณฑ์		

	 ภายในต้นปี	2018	ผู้บริโภคจะได้เห็นผลิตภัณฑ์
อิชิตัน	 กรีนที	 และเย็นเย็น	 น�้าสมุนไพรจับเลี้ยงสูตร
ปรับลดความหวานลง	 และได้รับการรับรองมาตรฐาน
ตราสัญญลักษณ์ทางเลือกเพื่อสุขภาพ	 เพื่อที่จะตอบ
สนองการบริโภคเพื่อสุขภาพ	ด้วยความห่วงใยที่ตั้งใจ
สง่ไปถึงผู้บริโภค	 เช่นเดียวกันกับความห่วงใยต่อสิ่ง
แวดล้อมซ่ึงเป็นหลักคิดในการท�าธุรกิจของอิชิตัน
เสมอมา	 มีหลายโครงการเกิดขึ้นภายในกระบวนการ
การผลิตเพื่อเพิ่มศักยภาพ	 อย่างไม่หยุดยั้งและช่วย
ลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมอย่างเป็นสาระส�าคัญ			
อาทิเช่น	โครงการผลิตไฟฟ้าจากพลังงานแสงอาทิตย์			
ICHITAN		SUNergy			ซึง่สามารถผลิตกระแสไฟฟ้าที่
ใช้ในการผลิตเฉลี่ย	 ได้ถึง	3,354	 เมกะวัตต์-ชั่วโมงต่อ
ปีช่วยลดการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ขึ้นสู่ช้ัน
บรรยากาศถงึ	 747	 ตันคาร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่า

ต่อปี	ซึง่ความตั้งใจครั้งนี้คือที่มาของการได้รับรางวัล
เกียรติยศองค์กรต้นแบบ	 การลดก๊าซเรือนกระจกจาก
องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก			แหง่ประเทศ	
ไทย	ในปีที่ผ่านมา

	 การผลักดันภายในองค์กรเกิดขึ้นอย่างต่อ
เนื่องและสม�่าเสมอ	 สิง่เหล่านี้คือวัฒนธรรมองค์กรที่
หล่อหลอมให้พนักงานของเราใส่ใจ	 ส�านึกคุณค่าของ
การผลิตสินค้าที่มีคุณภาพคู่กับการดูแลผลกระทบต่อ
ธรรมชาติ	จนได้รับการรับรองมาตรฐานอุตสาหกรรม
สีเขียว	ระดับ	4	(Green	Industry	Level	4)	จากกรม
โรงงานอุตสาหกรรมภายใน	2018	ผลิตภัณฑ์ของอิชิ
ตันน�าเสนอความตั้งใจด้านความรับผิดชอบ	 และความ
โปร่งใสด้านการผลิต	 ผ่านทางฉลากข้างขวด	 ซึง่จะ
ปรากฏข้อมูลทางโภชนาการ		ปริมาณแคลอรี่	ปริมาณ
น�้าตาลที่ลดลงจนได้รับโลโก้ทางเลือกเพื่อสุขภาพภาย
ใต้แนวคิด “อิชิตัน ชาที่ใส่ใจคุณเป็นที่ ๑”

	 อีกไม่นานแนวคิดเหล่านี้ก�าลังจะขยายออกไปใน
ประเทศเพื่อนบ้านที่อิชิตันเข้าไปท�าการตลาด		หลงัจาก
ประสบความส�าเร็จเป็นที่น่าพอใจกับการขยายเข้าสู่
ประเทศกัมพูชา	 ทั้งนี้ก็เพื่อการส่งต่อความรู้สึกเชื่อม
โยง	ระหว่างอิชิตันและผู้บริโภคของเรา	ซึง่ไม่ได้มีเพียง
ผู้บริโภคในประเทศไทยเท่านั้น	แต่ยงัรวมไปถึงอีกหลาย
ประเทศในภูมิภาคอย่างไม่หยุดยั้ง
 
	 ทั้งนี้ก็เพื่อแสดงความขอบคุณและความห่วงใย
ต่อผู้บริโภคทุกคน		ของอิชิตันด้วยความจริงใจครับ

สารจาก
ประธานกรรมการบริษัท
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ตัน		ภาสกรนที
ประธานกรรมการบริษัท
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การด�าเนินธุรกิจ
บนพื้นฐานความอย่างยั่งยืน
ในปี	2560

บริษัท อิชิตัน กรุ๊ป จ�ากัด (มหาชน)
ได้รับรางวัล “อุตสาหกรรมสีเขียว ระดับ 4
ประจ�าปี  2560”

จัดโดยกรมโรงงานอุตสาหกรรม	 กระทรวงอุตสาห-							
กรรม	 มอบให้กับองค์กรที่มีจิตส�านึกด้านความรับผิด
ชอบต่อสิง่แวดล้อม	 จนกลายเป็นวัฒนธรรมองค์กร	
เพื่อส่งเสริมการพัฒนาอย่างสมดุลและยั่งยืนทาง
เศรษฐกิจของภาคธุรกิจอุตสาหกรรมโดยคุณอิง	
ภาสกรนที	 รองกรรมการผู้อ�านวยการ	 เป็นตัวแทน
บริษัทฯ	เข้ารับมอบรางวัล บริษัท อิชิตัน กรุ๊ป จ�ากัด (มหาชน)

รับรางวัลเกียรติยศองค์กรต้นแบบการลด
ก๊าซเรือนกระจก ภายใต้โครงการลดก๊าซ
เรือนกระจกภาคสมัครใจตามมาตรฐานของ
ประเทศไทย (T-VER)

โดยมีคุณวิโรจน์	สุภาสูรย์	 (ซ้าย)	รองกรรมการ
ผู้จัดการโรงงาน	 เข้ารับมอบรางวัลเกียรติยศ	
องค์กรต้นแบบในการลดก๊าซเรือนกระจก	 จาก	
ดร.วิจารย์	 สิมาฉายา	 (ขวา)	 ปลัดกระทรวง
ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมภายใต ้
โครงการลดก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจตาม
มาตรฐานของประเทศไทย	 (Thailand	Voluntary	
Emission	 Reduction:	 T-VER)	 โดยองค์การ
บริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก	(องค์การมหาชน)	
หรือ	อบก.		 ในงาน	“ร้อยดวงใจ	ร่วมใจลดโลก
ร้อน”	ประจ�าปี	2560	

01

02
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นายอรัญ อังศานาม รองผู้อ�านวยการโรงงาน 
บริษัท อิชิตัน กรุ๊ป จ�ากัด (มหาชน) หรือ ICHI 

ได้รับเชิญร่วมเป็นวิทยากรพิเศษในงาน	“Food	Fo-
cus	Thailand	Roadmap#41:	Drinking	Edition”	
ในหัวข้อเรื่อง	“อุตสาหกรรมเครื่องดื่มรุดหน้าด้วย
เทคโนโลยี	4.0”		ณ		ห้องจูปิเตอร์	12	อาคารชาเลน
เจอร์	เมืองทองธานี	ตอกย�้าความเป็นผู้น�าด้านการ
เลือกใช้เทคโนโลยีทันสมัยในอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่ม
ไทยจาก	โรงงาน	อิชิตัน	กรีน	แฟคตอรี่	จ.อยุธยา		
ที่มีก�าลงัการผลิตสูงที่สุดในประเทศไทย	 และยงัเป็น
บริษัทแห ่งแรกของประ เทศที่ ใช ้ เทคโนโลยีที่มี
ประสิทธิภาพสูงสุด		เข้ามาช่วยในการบริหารจัดการ
คลงัสินค้าด้วยระบบ	Auto	Warehouse	โดยภายใน
งานได้รับความสนใจจากผู้ประกอบการธุรกิจเข้า
ร่วมรับฟงัข้อมูลเป็นจ�านวนมาก

03

04

เมื่อวันที่ 7 ธันวาคม 2560
บริษัท อิชิตัน กรุ๊ป จ�ากัด (มหาชน) 

ได้เรียนเชิญผู้เชี่ยวชาญ	ฝ่ายพัฒนาบรรษัทภิบาล
ตลาดหลักทรัพย์แหง่ประเทศไทย	โดยมีคุณวีรศักดิ์	
โฆสิตไพศาล	 ผู้เชี่ยวชาญพิเศษด้าน	 Corporate	
Governance	 and	 Social	 Responsibility	 คุณ
รัตน์วลี	อนันตานานนท์	ผู้อ�านวยการ	ฝ่ายพัฒนา
ธุรกิจเพื่อความยัง่ยืน	 คุณพรชัย	 ถาวารานนท์		
รองผู้อ�านวยการ	 ฝ่ายพัฒนาบรรษัทภิบาล	 คุณ
ณัฐศิริ	 บุญชวน	 รองผู้อ�านวยการ	 ฝ่ายพัฒนา
ธุรกิจเพื่อความยัง่ยืน	เข้าให้ข้อมูลด้านความยั่งยืน
แก่คณะกรรมการบริษัท	และผู้บริหารของบริษัทฯ
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“อิชิตัน ชาคืนต้น”

กิจกรรมเพื่อสงัคมต่อเนื่องเป็นปีที่	 2	 สานต่อพันธ
สัญญาครอบครัว เ ดียวกับ เกษตรกรชาวเขา																
สร้างโอกาสทางความรู้	 ด้วยการมอบห้องสมุดอีโค
บอร์ดจากกล่องผลิตภัณฑ์	 “อิชิตัน”	 พร้อมระบบ
อินเตอร์เนตความเร็วสูงส่งมอบโอกาสทางการ
ศึกษาอย่างยั่งยืน	 ให้เด็กนักเรียนลูกหลานเกษตรกร
ผู้ปลูกชาชาวอาข่า

05

บริษัท อิชิตัน กรุ๊ป จ�ากัด (มหาชน)
จัดโครงการ “ICHITAN Experience Academy”

เปิดโอกาสให้นักศึกษาทุกสาขาวิชาที่ เกียวกับการ
เทคโนโลยีการผลิตเครื่องดื่ม	 ได้เข้าเรียนรู้และฝึกการ
ปฏิบัติงานจริงกับเคร่ืองจักรจริงในแบบที่ไม่มีสอนใน
มหาวิทยาลัย	 กับ	 7	 ผู้บริหารระดับสูงของอิชิตัน	 ที่
เป็นผู้เชี่ยวชาญและมากประสบการณ์ในอุตสาหกรรม
เครื่องดื่ม	 โดยใช้	 อิชิตัน	 กรีน	 แฟคทอรี่	 หนึง่ใน
โรงงานผลิตเคร่ืองดื่มที่ทันสมัยที่สุดในประเทศไทย	
เป็นห้องเรียนที่อัดแน่นไปด้วยเทคโนโลยีระดับโลก

06
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เกี่ยวกับ
รายงานการพัฒนา
อย่างยั่งยืนฉบับนี้		

	 รายงานการพัฒนาอย่างยั่งยืนฉบับนี้จัดข้ึน
ต่อเนื่องเป็นปีที่	 2	 ของบริษัท	 อิชิตัน	 กรุ๊ป	 จ�ากัด	
(มหาชน)	 มีวัตถุประสงค์เพื่อ	 แสดงผลการด�าเนินการ
ด ้านความยั่งยืนที่ เกี่ยวข ้องกับการพัฒนาด ้าน
เศรษฐกิ จ สังคมแล ะสิ่ ง แวดล ้อมของบริ ษั ทฯ																													
ระหว่าง	วันที	่1	มกราคม	2560	ถงึ	31	ธันวาคม	2560	
ครอบคลุมถงึบริษัทฯ	 และโรงงานอิชิตัน	 กรีน	 แฟค-
ทอรี่	 โดยได้มีการจัดท�าขึ้นตามแนวทางการรายงานให้
มีความสอดคล้องตามกรอบของมาตรฐานระดับ
สากล	Global	Reporting	Initiative	 Index:	Version	
G4/(GRI)	G4	พร้อมเปิดเผยดัชนีชี้วัด	(GRI	Content	
Index)	 ในท้ายรายงานโดยบริษัทฯให้ความส�าคัญต่อ
องค์ประกอบหลักของวิธีการของ	(GRI)	G4	เป้าหมาย
ส�าคัญแสดงถึงความมุ ่งมั่นในการด�าเนินธุรกิจตาม
หลักการก�ากับดูแลกิจการที่ดีควบคู่ไป	 การเติบโต 
ไปพร้อมกับสังคม	 และสิง่แวดล้อมที่มีคุณภาพ	 และมี
ความยั่งยืนเพื่อผลิตสินค้าที่มีคุณภาพได้มาตรฐาน
ระดับสากล
	 ดังเช่นเกษตรกรผู้ปลูกชาในจังหวัดเชียงราย
คือบุคคลกลุ่มที่	อิชิตัน	กรุ๊ป	ได้เข้าไปด�าเนินการอย่าง
จรงิจังที่จะพัฒนาคุณภาพชีวิตให้ดียิ่งขึ้น	 นอกจาก
การรับซื้อใบชาจากชาวเขาเผ่าอาข่ากว่า	 10,000	 คน	
ในแต่ละปีแล้ว	 บริษัทฯ	 ยงัเข้าไปให้ความรู้ด้านการปลูก
ชาให้ได้คุณภาพ	 และพัฒนาระบบน�้าประปาภูเขาในพื้นที่
ห่างไกลเพื่อให้ชุมชนมีน�้าใช้เพียงพอตลอดทั้งปี	 และมี
ความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น	 และสามารถผลิตใบชาออร์แกนิคที่
ปลอดภัยและมีคุณภาพสง่ให้บริษัทฯ	 รวมไปถึงแผน
เข้าไปพัฒนาด้านการศึกษาอย่างต่อเนื่องทั้งการสร้าง
อาคารเรียนให้มีความปลอดภัย	 และเหมาะสมกับการ
เสริมสร้างพัฒนาการส�าหรับเด็กเล็กและเด็กโต	ภายใต้
ชื่อโครงการ	“อิชิตัน	ชาคืนต้น”		เพราะบริษัทฯเชื่อว่า
ทั้ง	 “น�้า”	 และ	 “การศึกษา”	 คือพื้นฐานส�าคัญในการ
สร้างโอกาส	 และคุณภาพชีวิตที่ดใีห้กับเกษตรกรชาว

เขาผู้ปลูกชาส่งให้บริษัทฯ
	 ส่วนภายในองค์กร	“อิชิตัน	กรีน	 	 แฟคทอรี”่	
โรงงานผลิตเคร่ืองดื่มที่ทันสมัยที่ สุดแห่งหนึ่งใน
ประเทศไทย	 คือสิง่ที่พนักงาน	 อิชิตัน	 กรุ๊ป	 ทุกคนมี
ความภาคภูมิใจไม่เพียงแค่ศักยภาพการผลิตที่สูงถึง	
1,200-1,500	ล้านขวดต่อปี	หรือคิดเป็นประมาณ	600	
ขวดต่อนาที	 ระบบการผลิตบรรจุเย็นแบบปลอดเชื้อ
คือเทคโนโลยีการผลิตเครื่องดื่มที่ดีที่สุดในปัจจุบัน	 ที่
สามารถยังคงคุณค่าสารอาหารในเครื่องดื่มตาม
ธรรมชาติได้ดีกว่าระบบการผลิตแบบทั่วไปและสามารถ
ลดการใช้พลาสติคได้มากถึง	36%	บรรเทาภาระในการ
ย่อยสลาย	และช่วยให้บริษัทฯบริหารต้นทุนการผลิตได้
อย่างมีประสิทธิภาพ	 ซึง่ส่งผลให้เกิดการท�าก�าไรให้
องค์กรอย่างยั่งยืน		ในปี	2560	บริษัทฯ	ได้เริ่มด�าเนิน
การเดินสายการผลิตเคร่ืองจักรตัวใหม่ที่สามารถใส่
ชิ้นเนื้อขนาดใหญ่	และอัดก๊าซคาบอนได-ออกไซค์	ซึง่จะ
ท�าให้บริษัทฯ	 สามารถผลิตเครื่องดื่มที่มีความหลาก
หลายและมีนวัตกรรมใหม่ๆ	ได้ไม่จ�ากัด	แทบทุกขั้นตอน
การผลิตของ	 “โรงงาน	 อิชิตัน	 กรุ๊ป”	 ได้รับการ
ออกแบบมาเพื่อช่วยลด	ทดแทน	บ�าบัด	และน�าพลงังาน
กลับมาใช้ใหม่	 โดยตระหนักถึงการใช้พลังงานอย่าง
ประหยัด	 และเกิดประโยชน์สูงสุดและรบกวนธรรมชาติ
ให้น้อยที่สุด
	 บริษัทฯ	 ได้แต่งตั้งคณะท�างานเพื่อการพัฒนา
ที่ยัง่ยืน	 (Sustainable	 Development	 Committee)
และการจัดประชุมการส�ารวจความคิดเห็น	 จากหน่วย
งานที่ เกี่ยวข ้องเพื่อเ ช่ือมโยงผู ้มีส ่วนได ้ เสียและ
พิจารณาเพิ่มเติมตัวช้ีวัดที่ส�าคัญที่อาจเป็นประโยชน์	
ต่อการรายงานของรายงานฉบับนี้ซึ่งครอบคลุมถึง	
องค์กร	 เศรษฐกิจ	 สงัคม	 ชุมชน	 และสิง่เเวดล้อม	 
ภายใต้หลักการก�ากับดูแลกิจการที่ดีโดยเนื้อหาของ
รายงานฉบับนี้ได้รับการพิจารณาและเห็นชอบจาก 
คณะกรรมการธรรมาภิบาลและรับรองโดยคณะ
กรรมการบริษัท	 โดยคณะท�างานชุดนี้มุ่งเน้นแนวทาง
การพัฒนาอย่างยั่งยืนซ่ึงเป็นแนวทางให้บริษัทฯ
สามารถสร้างคุณค่าอย่างยั่งยืนต่อผู้มีส่วนได้เสียทุก
ฝ่าย
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เป็นผู้น�าธุรกิจเครื่องดื่มคุณภาพและนวัตกรรม	ที่เติบโตไปพร้อมกับสังคมที่ดี

วิสัยทัศน์

พันธกิจ

ค่านิยมองค์กร

ต่อลูกค้า ต่อผู้ถือหุ้น ต่อสงัคม ต่อพนักงาน
พัฒนาเคร่ืองดื่มให้คุณภาพ
ท่ีดีต่อสุขภาพ น�าเสนอผ่าน
รูปแบบที่ทันสมัยเพื่อ สร้าง
ความพงึพอใจให้กับผู้บริโภค

ใช้นวัตกรรมสร้างธุรกิจเพื่อ
เพิ่มประสิทธิภาพการจัดการ	
มองหาโอกาสใหม่ ๆ พัฒนา
ช่องทางการจัดจ�าหน่าย และ
ต ่อยอดสู ่ ก ารสร ้ างผล
ประกอบการสูงสุด

สร ้างแบบอย ่างการเป ็น
องค์กรที่ดีของสังคม

สนับสนุนและพัฒนาความ
สามารถของพนักงานให้มี
ความมืออาชีพ	 พร้อมสร้าง
คุณภาพชีวิตที่ดีและเกิดความ
ภาคภูมิใจในการเป็นส่วนหนึ่ง
ขององค์กร

Initiative & 
Innovation
ความคิดริเริ่ม
สร้างสรรค์

Teamwork & 
Cooperation
ท�างานเป็นทีม		

Flexibility
ยืดหยุ่น/รวดเร็ว/ท้าทาย			

Achievement 
Orientation

มุง่มั่นสู่ความส�าเร็จ	

Honesty
ซื่อสัตย์
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ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย: SET

ช่ือย่อหลักทรัพย์: ICHI

เลขทะเบียนบริษัท: 0107556000485

ธุรกิจ

เป็นผู้ผลิตและจ�าหน่ายเคร่ืองดื่มชา
เขียวพร้อมดื่ม	“อิชิตัน กรีนที”

เครื่องดื่มสมุนไพร	
“เย็นเย็น โดย อิชิตัน” 

และเครื่องดื่มน�้าผลไม้	“ไบเล่”

กลุ่มอุตสาหกรรม/ หมวดธุรกิจ

ท่ีตั้งส�านักงานใหญ่

ผู้สอบบัญชี

บริษัทย่อย บริษัทร่วม 

ท่ีตั้งโรงงาน 

ทุนจดทะเบียน

ทุนท่ีออกและช�าระแล้ว

วันท่ีก่อตั้งบริษัท วันแรกท่ีซื้อขายหุ้นใน
ตลาดหลักทรัพย์

เกษตรและอุตสาหกรรม
อาหาร

อาหารและเครื่องดื่ม

www.ichitangroup.com www.facebook.com/ichitan

3
กันยายน
2553

21
เมษายน
2557

2922/301-303	ชั้น	28	อาคารชาญ
อิสสระทาวเวอร	์2	ถนนเพชรบุรีตัดใหม่	
แขวงบางกะปิ	เขตห้วยขวาง	กรงุเทพฯ	
10310

02	716	5555
ir@ichitangroup.com

โรงงานอิชิตัน	
สวนอุตสาหกรรมโรจนะเฟส	3	
เลขที่	111/1	หมู่	4	
ต�าบลอุทัย	อ�าเภออุทัย	
จงัหวัดพระนครศรีอยุธยา
13210

1,300	ล้านบาท

1,300	ล้านบาท

บริษัท เคพีเอ็มจี ภูมิไชย สอบบัญชี จ�ากัด
ชั้น	50-51	เอ็มไพร์ทาวเวอร์	เลขที่	1 
ถนนสาทรใต้		แขวงยานนาวา	
เขตสาทร	กรงุเทพฯ	10120
					02	677	2000								02	677	2222

บริษัท อิชิตัน เพาเวอร์ จ�ากัด
ทุนจดทะเบียน    	 	 1	ล้านบาท
ทุนจดทะเบียนช�าระแล้ว	 1	ล้านบาท
ด�าเนินธุรกิจ				เพื่อด�าเนินธุรกิจจ�าหน่ายสินค้าประเภทเครื่องดื่ม
																	ทุกชนิดทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ

									2922/301-303	ชั้น	28	อาคารชาญอิสสระทาวเวอร์	2	
									ถนนเพชรบุรีตัดใหม่	แขวงบางกะปิ	เขตห้วยขวาง
									กรงุเทพฯ	10310
									02	716	5555

บริษัท พีที อิชิตัน อินโดนีเซีย จ�ากัด
ทุนจดทะเบียน               400,000	ล้านรูเปียอินโดนีเซีย																														
	 	 	 (ประมาณ	1,184	ล้านบาท)
ทุนจดทะเบียนช�าระแล้ว	 270,000	ล้านรูเปียอินโดนีเซีย
																											 (ประมาณ	375	ล้านบาท)
ด�าเนินธุรกิจ     เป็นผู้ด�าเนนิธรุกจิผลิต	และจัดจ�าหน่ายเคร่ืองดืม่			
																		ชาพร้อมดื่ม	ภายใต้แบรนด์	“อิชิตัน”
    

								Jl.	MH.	Thamrin	No.9,	Kel.	Cikokol,	Kec.
								Tangerang,Tangerang	15117	Banten-	Indonesia
								021	5575	5951

บริษัท อิชิตัน กรุ๊ป จ�ากัด (มหาชน)
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ใส่ใจในการด�าเนินธุรกจิตามหลักธรรมาภิบาลที่ด ี
เพื่อความส�าเร็จอย่างยั่งยืน
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ธุรกจิของ
“อิชิตัน กรุ๊ป”

บริษัท อิชิตัน กรุ๊ป จ�ากัด (มหาชน)
(“บริษัทฯ”	หรือ	“อิชิตัน	กรุ๊ป”)
เดิมชื่อ	บริษัท	ไม่ตัน	จ�ากัด

โดยมีชื่อย่อหลักทรัพย์คือ	 “ICHI”	 ด้วยทุนจดทะเบียน	
1,300	ล้านบาทและมีทุนช�าระแล้ว	1,300	ล้านบาท	แบง่เป็น
หุ้นสามัญจ�านวน	1,300	ล้านหุ้น	มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ	1.00	
บาท	 ณ	 มีนาคม	 2561	 ตามข้อมูลตลาดหลักทรัพย์แห่ง
ประเทศไทย	 บริษัทฯ	 มีมูลค่าหลักทรัพย์ตามราคาตลาด																																													
(Market	Capitalization)	ที่	10,335	ล้านบาท

ก่อตั้งเมื่อ
วันท่ี 3 กันยายน 2553

ด้วยทุนจดทะเบียน	500	ล้านบาท

บริษัทฯ	 ได้เริ่มต้นด้วยการเป็นผู้จ�าหน่ายเครื่องดื่มฟังก์-
ชันนัล	 ภายใต้ชื่อทางการค้า	 อิชิตัน	 ดับเบิ้ลดริ๊งค์	 ตั้งแต่
เดือนมกราคม	ปี	 2554	 และวางจ�าหน่ายเครื่องดื่มชาเขียว
พร้อมดื่มครั้งแรก	 ภายใต้ชื่อทางการค้า	 อิชิตัน	 กรีนที	
ตั้งแต่เดือนพฤษภาคม	ปี	2554	เครื่องดื่มน�้าสมุนไพร	จับ
เลี้ยง	 ภายใต้ชื่อทางการค้า	 เย็นเย็น	 โดยอิชิตัน	 ในเดือน
กุมภาพันธ์	ปี	2556

ปจัจุบัน บริษัทฯ
มีก�าลงัการผลิต	 7	 สาย
การผลิตขวดแบบบรรจุ
เย็น	 และ	 2	 สายการผลิต
กล่องที่สวนอุตสาหกรรม
โรจนะ

โครงสร้างการถือหุ้นของบริษัทฯ 
วันท่ี 8 มีนาคม 2561

โครงสร้างการถือหุ้นของบริษัทฯ	 มีผู้ถือหุ้นสัญชาติไทย
กว่าร้อยละ	 90	 และมีการถือครองหุ้นสัญชาติอื่นร้อยละ	
7.86	 ซึง่ต�่ากว่าข้อจ�ากัดการถือหุ้นต่างด้าวตามกฎหมาย
ไม่เกินร้อยละ	49	 และมีการถือครองหุ้นผ่าน	Thai	NVDR	
ร้อยละ	2.08

บริษัทฯ	 ได้เข้าท�าสัญญาร่วมลงทุนกับบริษัท	 พีที	 อาทรี่	
แปซิฟิค	(“AP”)	ซึง่เป็นบริษัทนิติบุคคลที่จัดตั้งขึ้นในประเทศ
อินโดนีเซีย	เพื่อร่วมลงทุนในบริษัท	พีที	อิชิ	ตัน	อินโดนีเซีย	
ซึง่เป็นกิจการร่วมค้าที่จะจัดตั้งขึ้นใหม่ใน	ประเทศอินโดนีเซีย	
และมีวัตถุประสงค์เพื่อผลิตและจ�าหน่ายเคร่ืองดื่มพร้อม
ดื่มภายใต้แบรนด์	“อิชิตัน”	ในประเทศอินโดนีเซียโดยบริษัทฯ
และ	 AP	 จะเข้าลงทุนในกิจการร่วมค้าในอัตราส่วนที่เท่ากัน	
(อัตราร้อยละ	 50	 ของหุ้นที่ออก	 และจ�าหน่ายได้ทั้งหมด
ของกิจการร่วมค้า)	 ซึง่คิดเป็นมูลค่าเงินลงทุนจ�านวนรวม	
200,000	 ล้านรูเปียอินโดนีเซีย	 (หรือประมาณ	 575	 ล้าน
บาท)	 บริษัทฯ	 ได้จ่ายช�าระเงินทุนจัดตั้งบริษัทงวดแรกใน
อัตราร้อยละ	 50	 ของทุนที่เรียกช�าระแล้วเป็นจ�านวนเงิน	
135.6	ล้านบาท	และกิจการร่วมค้าดังกล่าวจัดตั้งเสร็จเมื่อ
วันที	่25	พฤศจิกายน	2557	ณ	วันที	่31	ธันวาคม	2557	
บริษัท	 พีที	 อิชิ	 ตัน	 อินโดนีเซีย	 จงึกลายเป็นกิจการที่	
ควบคุมร่วมกันของบริษัทฯ	 เมื่อวันที	่ 21	มิถุนายน	 2559	

บริษัทฯ	 ได้รับจดหมายจากการร่วมค้าเรียกให้ช�าระเงินทุน
จัดตั้งบริษัทเพิ่มอีกเป็นจ�านวนเงิน	 40,000	 ล้านรูเปีย	
อินโดนเีซีย	หรือเทยีบเท่า	115.6	ล้านบาท	โดยมวัีตถปุระสงค์
เพื่อน�าไปซื้อที่ดินและเป็นเงินทุนหมุนเวียน	 บริษัทฯ	 ได้จ่าย
ช�าระเงินทุนดังกล่าวแล้วเมื่อวันที่	30	มิถุนายน	2559		และ
การร่วมค้าได้จดทะเบียนเพิ่มทุนกับ	 Indonesia	 Invest-
ment	 Coordinating	 Board	 แล้วเมื่อวันที่	 8	 สงิหาคม	
2559	เมื่อวันที	่31	กรกฏาคม	2560	บริษัทฯ	ได้รับจดหมาย
จากการร่วมค้าเรียกให้ช�าระเงินทุนจัดตั้งบริษัทเพิ่มอีกเป็น
จ�านวนเงิน	45,000	ล้านรูเปียอินโดนีเซีย	หรือเทียบเท่าเงิน
ไทยได้เป็น	121.1	ล้านบาท	โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อน�าไปเป็น
เงินทุนหมุนเวียน	 บริษัทฯ	 ได้จ่ายช�าระเงินทุนดังกล่าวแล้ว
เมื่อวันที	่11	สงิหาคม	2560		และการร่วมค้าได้จดทะเบียน
เพิ่มทุนกับ	Indonesia	Investment	Coordinating	Board	
แล้วเมื่อวันที่	22	สงิหาคม	2560	

วันท่ี 21 เมษายน 2557
ได้เปิดท�าการซ้ือขายวันแรกใน
ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย

บริษัทร่วม
เม่ือวันที่ 27 สิงหาคม 2557
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บริษัท อิชิตัน กรุ๊ป จ�ากัด (มหาชน) 

 มูลค่าหุ้นที่ตราไว้ 
1.00	บาททุนช�าระแล้ว			1,300	ล้านบาท

ทุนจดทะเบียน 1,300	ล้านบาท

บริษัท อิชิตัน เพาเวอร์ จ�ากัด

ทุนจดทะเบียน	1	ล้านบาท บริษัทย่อย

บริษัท พีที อิชิ ตัน อินโดนีเซีย จ�ากัด

ทุนจดทะเบียน
400,000	ล้านรูเปียอินโดนีเซีย บริษัทร่วม

หมายเหตุ    รายละเอียดผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ สามารถพิจารณาได้จาก รายงานประจ�าปี 2560 “ภาพรวมการประกอบธุรกิจ”

50	%99.9	%

ในปี 2560 พีที อิชิ ตัน อินโดนีเซีย
ได้เรง่กิจกรรมการตลาดและออกสินค้าใหม่

มีแนวโน้มเติบโต	และเป็นที่รู้จักมากขึ้นโดยล่าสุดคว้า	2	รางวัล	
MARKETING	AWARD	2017	ด้าน	“แคมเปญการตลาดที่ดี
ที่สุด”	 และ	 “การตลาดที่เป็นเลิศแหง่ปี”	 ประเภทธุรกิจอาหาร
เครื่องดื่ม	ณ	ประเทศอินโดนีเซีย

Find	more	for	TVC.
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โครงสร้างองค์กร
บริษัท	อิชิตัน	กรุ๊ป	จ�ากัด	(มหาชน)
ณ	วันที	่	31		ธันวาคม	2560
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สัดส่วนการจ�าหน่าย
ภายในประเทศและ
ต่างประเทศ

การด�าเนินการด้านภาษี

บริษัทฯ	 ให้ความร่วมมือและมีส่วนร่วมด้านภาษีกับ
รัฐบาล	และกรมสรรพากร	และมีความมุง่มั่นในการ
ด�าเนินธุรกิจด้วยความซื่อสัตย์สุจริต	นอกจากนี้ยัง
มีการด�าเนินการด้านภาษีอย่างถูกต้องครบถ้วน	
อย่างโปร่งใส	ตรวจสอบได้	ตรงตามเวลาที่ก�าหนด	
โดยในปี	2560	บริษัทฯ	มีรายได้รวม	5,719	ล้านบาท	
และได้จ่ายภาษีให้รัฐบาล	 เป็นจ�านวนเงิน	 8.19	 ล้าน
บาท

บริษัทฯ	 เริ่มด�าเนินการสง่ออกผลิตภัณฑ์อย่าง
จรงิจังเมื่อปลายปี	 2559	 โดยมุ่งเน้น	ประเทศใน
กลุ่มประเทศ	CLMV	ซึง่มีความนิยมสินค้าที่ผลิต
จากประเทศไทย	สง่ผลท�าให้สัดส่วนยอดขายในปี	
2560	เติบโตขึ้นจากปีก่อนร้อยละ	1,337

Domestic sale volumes
by Brand and Export sales volume of year 2017 **

ตารางแสดงภาษีเงินได้และก�าไรท่ีได้รับการยกเว้นภาษีจากการ
สง่เสริมการลงทุน

สิทธิประโยชน์จากการส่งเสริมการลงทุน
บริษัทฯ	ได้รับบัตรส่งเสริมการลงทุนจากคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน	(BOI)	ดงันี้		
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กลยุทธ์ตามพันธกิจในการด�าเนินธุรกิจอย่างยั่งยืน    
นโยบายธุรกิจของบริษัทฯ

	 บริษัทฯ	ก�าหนดนโยบายการด�าเนินธุรกิจเพื่อภารกิจสู่เป้าหมายการเป็นผู้น�าทางธุรกิจเครื่องดื่มทั้งในประเทศ	และต่าง
ประเทศเริ่มโดยจากการใช้วัตถุดิบใบชาที่ปลูกในระบบออร์แกนิค	เป็นต้น	รวมถงึการน�านวัตกรรมมาปรับใช้ในกระบวนการผลิต
เพื่อให้ได้เครื่องดื่มที่มีคุณภาพและเป็นทางเลือกสุขภาพที่ดีต่อผู้บริโภคและเติบโตไปพร้อมกับสังคมที่ดี	 ด�าเนินกิจการบนพื้น
ฐานการค�านงึถึงสิ่งแวดล้อมโดยการสร้างโรงงานอิชิตัน	กรีน	 แฟคทอรี่	 ทีใ่ช้พลังงานหมุนเวียนด้วยตัวเองมากที่สุด	ธุรกิจ
หลักของบริษัทฯ	เป็นผู้ผลิตและจ�าหน่ายเครื่องดื่มชาเขียวพร้อมดื่ม	“อิชิตัน	กรีนที”	เครื่องดื่มสมุนไพร	“เย็นเย็น	โดยอิชิตัน”				
เครื่องดื่มชาเขียวผสมวุ้นมะพร้าว	 “อิชิตัน	 ชิวชิว”	 และเครื่องดื่มน�้าผลไม้ไม่อัดลมและเยลลี่	 “ไบเล่”	 ภายใต้บรรจุภัณฑ์ที่ทัน
สมัย	 ผลิตโดยเทคโนโลยีการผลิต	 “บรรจุเย็นแบบปลอดเชื้อ”	 ที่คงคุณค่าสารอาหารตามธรรมชาติของเครื่องดื่มได้ดีกว่า
ระบบเดิมถงึ	5	เท่า	เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมด้วยการลดการใช้พลาสติกถึง 36% ลดภาระการย่อยสลายของธรรมชาติ ซ่ึง
บริษัทฯ ยังคงมุ่งมั่นพัฒนาระบบคุณภาพอย่างต่อเนื่องให้ได้มาตรฐานการผลิตระดับสูงสุด

	 ส�าหรับกลยุทธ์ทางการตลาด	 บริษัทฯ	 ได้วางต�าแหนง่ผลิตภัณฑ์เป็นเครื่องดื่มที่มีคุณภาพสูง	 เริ่มจากการคัดสรร
วัตถุดิบตลอดจนกรรมวิธใีนการผลิตที่พิถีพิถัน	และบรรจุภัณฑ์ที่สะอาดปลอดภัย	เพื่อสุขภาพของผู้บริโภค	และรสชาติที่ยงั
คงความเป็นธรรมชาติ
โดยกลยุทธ์ทางการตลาดขององค์กรมี 4 แนวทางคือ 

องค์กรที่เติบโตไปพร้อมกับผู้มีส่วน 
ได้เสียทุกกลุ่ม

มุง่เน้นพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อคุณภาพ
ชีวิตที่ดี 

การสง่เสริมคุณค่าของแบรนด์

สร้างประสบการณ์ร่วมของผู้บริโภค

บริษัทฯ	 ให้ความส�าคัญกับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์	
พร้อมกับมุ่งเน้นการส่งมอบเครื่องดื่มที่มีคุณภาพสูง	 และ
ดีต่อสุขภาพไปยังกลุ ่มลูกค้าเดิมและคนรุ่นใหม่ในตลาด
ประเทศไทย	 รวมถงึลูกค้าในตลาดต่างประเทศด้วยซึ่งเมื่อ
ผลิตภัณฑ์เป็นที่รู้จัก	และได้รับการยอมรับก็จะส่งผลให้ผล
ประกอบการของบริษัทฯ	 เติบโตได้อย่างมั่นคงโดยเฉพาะ
กลุ่มประเทศในแถบเอเชีย

ทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯจะให้ความส�าคัญกับการส่ง
เสริมสุขภาพผู้บริโภคที่ดี	 ทั้งทางร่างกายและจิตใจเริ่มจาก
การคัดสรรวัตถุดิบที่มีคุณภาพ	ตลอดจนกรรมวิธ	ีในการ
ผลิตที่พิถีพิถันและบรรจุภัณฑ์ที่สะอาดปลอดภัย	 โดยมาก
ทุกผลิตภัณฑ์จะมีการพัฒนาคิดค้นปรับลดปริมาณความ
หวานให้อยู่ในระดับที่ผ่านมาตรฐานให้ได้รับ	“โลโก้ทางเลือก
เพื่อสุขภาพ”	จากกระทรวงสาธารณะสุขแต่ยังคงรสชาติที่
เปน็ธรรมชาตเิป็นเอกลักษณ์และเป็นนวัตกรรม	 ของ	 “อิชตินั”	
พร้อมทั้งแสดงส่วนประกอบใน	 เครื่องดื่มและคุณค่าทาง
อาหารที่ชัดเจนบนฉลากบรรจุภัณฑ์	

บริษัทฯ	 มีจุดยืนของแบรนด์ที่ชัดเจน	 โดดเด่น	 แข็งแรง	 เช่น	 
“อิชิตัน	กรีนที”	หมายถงึ	ชาทีใ่ส่ใจคุณเป็นที่	๑	เป็นผู้เชี่ยวชาญ
ในการผลิตชาพร้อมดื่ม	หรือ	“ร้อนร้อน	 เผ็ดเผ็ด	 สู้ด้วยเย็น
เย็น	จากอิชิตัน”	หมายถงึผู้น�าในตลาดชาผสมสมุนไพรพร้อม
ดื่มโดยถ่ายทอดเพื่อแสดงตัวตนผ่านนวัตกรรมในตัวสินค้าที่
จะออกสู่ตลาดอย่างต่อเนื่องในปี	2561	พร้อมทั้ง	การสื่อสาร
ผ่านกิจกรรมทางการตลาดให้เข้าถึงผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย

ในปี	2561	บริษัทฯ	มีแนวทาง	ที่จะจัดเก็บ	และพัฒนาระบบฐาน
ข้อมูลของผู ้บริ โภคเป ็นรายบุคคลเพื่อให ้ รู ้ลึกถึงความ
ต้องการพฤติกรรมของผู้บริโภคเพื่อที่จะได้จัดสรรโปรแกรม
ทางการตลาดที่เหมาะสมและโดนใจผู้บริโภค	และลูกค้าแต่ละกลุ่ม
อันจะก่อให้เกิดประสบการณ์ร่วมกับทุกแบรนด์ของบริษัทฯ	
และความจดจ�าของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย	 โดยจะเป็นการช่วย
สร้างความผูกพันระหว่างแบรนด์ของบริษัทฯและผู้บริโภคได้
อย่างยั่งยืน
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ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2560 ก�าลงัการผลิตรวมของบริษัทฯ เป็นดังนี้ 

ก�าลงัสายการผลิตขวด ก�าลงัสายการผลิตกล่องยูเอชที

รวม	7 รวม	2
หรือคิดเป็น	1,500	ล้านขวด/ปี	(หรือ
เทียบเท่า	630	ล้านลิตร/ปี)

หรือคิดเป็น	200	ล้านกล่อง/ปี	(หรือ
เทียบเท่า	60	ล้านลิตร/ปี)	

สายการผลิต สายการผลิต

การประกอบธุรกิจของแต่ละสายผลิตภัณฑ์

บริษัทฯ	มีผลิตภัณฑ์ทั้งหมด	21	รสชาติภายใต้ขนาดบรรจุภัณฑ์	9	ประเภทโดยมีรายละเอียดปรากฏตามตารางด้านล่างดังนี้											                                   

ถงุ กล่อง ขวด ขวด ขวด ขวด ขวด ขวด ขวด ขวด

บรรจุภัณฑ์ 150		g 300		ml. 280		ml. 280	ml 290	ml 315	ml 400	ml 410-420	 555	ml 600	ml

ราคา

(หน่วย	:	บาท)

เครื่องดื่มชาเขียวพร้อมดื่ม • • • •

เครื่องดื่มชาเขียววุ้นมะพร้าว •

เครื่องดื่มชาด�าพร้อมดื่ม •

เครื่องดื่มสมุนไพร • • • •

เครื่องดื่มน้�าผลไม้ •

เยลลี่ผลไม้ •

เครื่องดื่มชูก�าลัง •

10 15 20 20 2512 	10-12 12/1312 15












































































































